Bakgrund

Vi & nagratjejer som tycker det ar sdirriterande nér man inte hittar sinamest viktigaste saker
t.ex nér det ringer och man inte hittar mobilen, nar man ska betala och planboken bara ar putts
vack och nar man ska gora en liten finjustering av |8pplooken men da ar | 4ppstiftet borta sa
klart. Vi vill att det ska vara léttare for manniskor att hitta sina saker antingen i vaskan, fickan
eller javar det nu kan tankas forsvinna saker.

Keepern ska hjalpa dig nér det ringer frenetiskt i vaskan, nér kerna av ditt |etande stressar
dig och nér den dar perfekta sminkningen ska ga lite snabbt och 14tt. Keepern &ar din
personliga hjalpreda och ordningshallare i vaskan.

Keeper UF:saffarsidé
"Vi vill att keepern ska kunna hjépadig att |&ttare hitta dina saker. Det ska ga snabbt att fa
fram dina viktiga smasaker.”

M alséttning och vision

Med att starta detta foretag vill vi léara oss om hur man statar och driver ett foretag. Vi vill
aven kunna fa utnyttja varan sprudlande fantasi och vara smartaidéer. Men vi vill daven kunna
fafram en produkt som vi séva och andra manniskor verkligen verkar behdva, for hur 1ang
tid spenderar inte en méanniska under en livstid med att leta efter saker.

Véramalséttningar och visioner:

e Forkortaden tid vi spenderar pa att leta.

e Laraossom hur man kontaktar och soker upp de rétta foretagen och manniskorna som
kan hjdlpajust oss.

e Kunnaarbeta effektivt men &ven haroligt som grupp.

e Kunnasijai alafal 20 Keepers.

FOr etagsor ganisation

Vi & fyratjgjer som har startat detta foretag, vi gar dven i sasmmaklass. Vi har delat upp
uppgifterna efter vad vi géavatyckte om att gora och aven vad vi tyckte passade oss som
personer.

Louise- Direktdr, Administrator

Julia- Ekonom, Sekreterare

Kristine- Marknadsforare, Entreprentr

Sara- Sdljare, Personalansvarig

L ouise Fjordevik ska anteckna, hdlla ordning, vara kontaktperson, halla foretaget i
ruljans och planera. Detta eftersom Louise &r en st&ndig ordningsménniska.

Julia Bengtsson ska skéta ekonomin, kolla upp sa att varan fungerar och framstélls

som den ska och skriver protokoll. Julia har fétt denna uppgift eftersom hon &r bra pa att
rékna och &ven &r bra pa att hdlla ordning och reda pa saker.



Kristine Gustafsson skavaraidérik, setill saatt varan blir valkand och fixar olika slags
reklamer, setill sdatt varorna fungerar som de ska och kdper in material till produktionen.
Kristine far denna arbetsroll eftersom hon &r uppfinningsrik men aven kan se de olika
maojligheternai saker som kan eller inte kan genomfdras.

Sara Nilsson ska sdljavarornatill kunderna, rekommendera produkten, ansvara for
reklamation vid varufel, hallakoll paallai gruppen, setill s att ingen sléar sig igenom, halla
alla positiva och framéttankande. Sara som &r en pratglad tjgj har fatt uppgiften att vara
sdljare, Sara ar en person vi tror folk kan komma att lita och lyssna pa.

Radgivare

Vi har valt tvarédgivare. Den forste rédgivare vi valde & en erfaren och kunnig man, han
heter Peter Bornholt. Peter har provat paett flertal olika antal jobb dver stora delar av vérlden.
Vi valde Peter for hans erfarenheter och hans smittande framéatanda.

Rédgivare nummer tva ar Tyrone Svensson. Tyrone jobbar pa radiosporten, &r valdigt aktiv
och vill ha saker gjorda och ar valdigt hjalpsam. Vi tyckte att bade Peter och Tyrone &r ratt
radgivare for oss och vart foretag.

Detta iir Keepern

Produkt

Véran produkt skafinnasi en huvuddel med tre tillbehor .

Huvuddelen bestar av ett starkt faste med inbyggd indragare av ett snore, pa snorets ande har
vi fast ett kndppe som man kan ansluta de olika tillbehtren pa.

Varje tillbehor har en ring att fastas till huvuddelen med, dem tre tillhérande delarna ér:
- mobil snére/hange

- klisterplatta

- plénboksklamma



Med denna sitter plinboken fast i keepern
9
Med denna sitter telefonen fast i keepern S4 sitter din grej fast i Keepern
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Med denna sitter seratet fast i keepern S4 sitter din grej fast i Keepern

Marknad och forséljning

Magrupp
Nér vi borjade ténka pa magrupper hade vi bara en grupp, namligen kvinnor. Men desto mer
vi ténkte kom vi pa flera malgrupper som skulle varaintresserade av keepern.

Malgrupper:

e Kvinnor var de som vi forst tankte kan varaintresserade av var produkt. Eftersom vi
kom paiden pga. av vara egna behov.

o Vaskaffarer tror vi kan vara en bramalgrupp att salja var produkt till for att de sedan
skasdljaden vidare till deras kunder.

e Stérre varuhus kan ocksa bli en malgrupp precis som mindre vaskaffarer.



Forséljningsmajligheter

Vi har tankte att framst sélja varan produkt genom affarer bade sma och stora. Sedan kommer
vi att stalla ut paen méssa dar vi kommer att visavar produkt. Vi skagoraen
marknadsundersokning och hoppas da fa nyaidéer om nya malgrupper och
forsaljningsmojligheter.

Forsaljning

Vi har planer pa att bade smycka var produkt for att den skafa ett mer attraktivt utseende.
Samtidigt sa planerar vi att gora en mer stilren variant som passar éverallt. Vi kommer sedan
sidvagarunt och presenteravar produkt for olika affarer.

Marknadsforing

Vi har tankt marknadsfora var produkt genom att gora en prototyp och visa den for
affarsinnehavare och samtidigt ge dem affischer att sétta upp vid produkten, i fonstret eller pa
dorren. Vi har tankt gora en hemsida dér vi presenterar vart foretag och produkt sa att vi
enkelt kan hanvisa dit om vi skulle kontakta /bli kontaktade av en kund som vi inte har
mojlighet att besotka.

Konkurrens och konkurrenter

Fréan borjan trodde vi att vi inte hade nagon konkurrent och att var produkt var helt unik. Men
efter han insag vi att det finns produkter som har stor likhet med var. Men var produkt & unik
pga. variationsmdjligheterna den bjuder pa

Marknadsundersokning
Det vi vill faut av var marknadsundersokning ar hur stort intresset av var produkt & och vilka
som & mest intresserade sa vi kan inrikta oss pa just dem.

vad killarna kan tanka sig betala for vad tjejerna kan ténka sig att betala
keepern for keepern
@ 0-10 kr

| 10-20 kr
0 20-30 kr 0 20-30 kr

0O 30-40 kr

W 40-50 kr

O 50-60 kr

B 60-70 kr

0 70-80 kr 0O 70-80 kr

W 80-90 kr W 80-90 kr

@ 90-100 kr @ 90-100 kr
0 100-110 kr 00 100-110 kr

0 0-10 kr
@ 10-20 kr

0 30-40 kr
B 40-50 kr
@ 50-60 kr
| 60-70 kr

Vi fick idéer om vart de kan tanka sig kopa keepern. Nagra exempel:
Marknader, vaskaffarer, expeditionen pa skolan, mackar, postorder, skoaffarer, |eksaksaffar,
Biltema, Bokia, maxi, sminkaffar, Ica, 1as& verktygsaffar och sportaffar m fl.

Defick &ven ge ossidéer om hur de vill att keepern ska se ut, de tyckte:
Brafarg som ex silver, ingen utsmyckning, mangfargad, olika farger, monster som ex
blommor/déskallar, svart med klisterlapp, glittrig, parlor pa och blinkande lampor m fl.




Ekonomi och finansiering

For att vi ska kunnatillverka var produkt raknavi med att behdva lagga ut lite pengar sdva
eller sdljariskkapital. Vi skaforsokafar sd mycket av foretag som majligt, for vi halla ner
budgeten och inte forsitta oss i ekonomisk kris. Vi hoppas att var produkt kommer att sélja,
men vi kommer inte att |&ta tillverka s manga av var produkt foérran vi vet om det finns
intresse for den. Vi raknar med utgifter det forsta halvaret och inkomster nasta period.

Tidsplan

brainstorming

sep | okt | nov | dec | jan | feb | mar | apr | maj | jun

marknadsundersok.

logga

registrering

affarsplan

férséljning

dag X

avveckling

Oppet hus

monter till dppet hus

reklamfilm

hemsida




