Naturbruksskolornas förening, NF agr. kanslichef  maria.elinder@naturbruk.se 0705– 687 318


Ungdomskommunikation och naturbruk.se     Bil. till NF verksamhetsplan 2020 

Förslag till årsmötet 2020-04-24 

Verksamhetsidé: 
Att NB-skolorna tillsammans med branscher och SLU via olika kanaler synliggör utbildningar, arbeten och karriärmöjligheter för åk 7-9-elever, föräldrar, SYV, nyanlända.
1. Fortsatt samverkan mellan skolor, branscher, SLU. Övergripande syfte: att öka attraktionskraften för landets naturbruksgymnasier. Huvudbudskap: Det finns en framtid inom de gröna näringarna. Gillar du djur, natur, odling och teknik? Vi vet var skolorna finns (naturbruk.se). Vi har det du söker (NB-skolorna). Du får vänner för livet, skön pluggmiljö. Många vägar att välja efter skolan (nuvarande och f.d. elever). Hos oss kan du börja jobba direkt efter gymnasiet och/eller plugga vidare mot din dröm (SLU m.fl.). 
Samverka med branschen kring Jobba Grönt, www.jobbagront.se.


2. Fortsätta arbetet i Kommunikationsgruppen NB riks inkl. branscher, SLU. 
NF har telefonkonferens med 100 linjer samt videokonferens Zoom.us för 100 användare.


3. Inbjud till fortbildning Ungdomskommunikation i september/oktober i Stockholm. 
Ev. kompetensutveckling för marknadsförarna ytterligare en dag inom adekvat ämnesområde.


4. E-postlistor på naturbruk.se – För NB-skolor  - Personalkontakt. 
Uppmaning till varje skolas inmatare i databasen: uppdatera era kontaktpersoner !


5. Implementera www.naturbruk.se på ny plattform, se över texter, nya foton. 
Därefter marknadsföra sajtens externa sidor via sociala media.


6. Behov av fler foton till naturbruk.se. Skapa gemensam bildbank skolor – bransch? Jmfr. Bredda bilden https://breddabilden.teknikforetagen.se/


7. Stick ut! välj naturbruk-konceptet har slopats. 
Hitta ett gemensamt nytt känslosamt budskap om det hållbara naturbruket?


8. Ta fram ny folder om Naturbruksprogrammet, NB-skolorna och framtidsmöjligheter (inom AN-projektet).


9. Mjölkpaneler med info om NB. Förnyad kontakt med Arla, Norrmejerier, Skånemejerier.

10. Möjlighet att nyttja gemensamma filmer, vepor etc. på mässor, skolbesök, hemsidor, Facebook, se www.naturbruk.se/for-nb-skolor/massmonter-material-nb/.


11. Sammanställa Elevstatistik, enkäter etc.


12. Att nå ut i media: debattunderlag till branscherna + vad skrivs på skolorna, vad kan vi lyfta nationellt i pressmeddelanden? ex: Lokalt exempel + trend/statistik + känd person + timing. Sprid info om skolornas duktiga Ung-Ullbagge-nominerade + vinnare.

NF personella resurser: Maria Elinder 80 %. Webmaster/marknadsförare 25 %. 
