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Obligatoriska moment enligt UF konceptet — digital
affarsplan, min 2 saljtillfallen etc.

Lokala obligatoriska moment —inom de gréna
naringarna, hallbarhet, minst 1 regional tavling,
massdeltagande digital/fysiskt och en social kanal for
UF foretaget, filmpresentation och deltagande i UF-
gallerian

Lokala entreprendérer som inspiratérer - elevernas egna
intervjufragor som underlag for forelasningen.

Delta pa workshops som halls av
lokala naringslivsaktérer— idégenerering, social kanal,
ekonomi och saljteknik.

Samarbete med andra elever pa SG Broby

Teamschatt for varje UF foretag och UF foretagets
sociala kanal som loggbok




Samarbete med |lokala naringslivsaktorer

Workshops som halls av lokala naringslivsaktorer under forsta delen av
kursen:

* |dégenerering, coachning - UF Varmland

* Tema strategi pa Social kanal - Foretagsutvecklare vid Naringslivsenheten, Sunne kommun
* Tema Foretagets ekonomi - Fryksdalens sparbank

* Tema Faktura och Bokforing - Ludvig C:o

* Tema Saljteknik - bilforsaljare Wafab bil






Samarbetet med lokala naringslivsaktorer
workshop pa hosten & jury pa varen

 Lokala tavling pa skolan varje tavlingsbidrag bedomdes av en extern jury
emot slutet av kursen genom besok pa sociala kanaler och intervjusamtal
med de foretag som blev utvalda utifran kritierier nedan:

o Arets mest héllbara féretag - Hallbar affarsidé? Tanke pa aterbruk? Lonsamhet?

* Bdista sociala kanal - Vem/vilka presenterar sig bast pa sociala medier? Vacker
intresse och har en genomtankt strategi?

 Bdista helhetsintryck - UF foretaget (personerna) vacker intresse, nyfikenhet och
visar en rod trad genom allting.



Samarbete med elever vid Grafisk produktion
pa SG/Broby

Vi testade ett nytt koncept i ar med samarbete 6ver program

Vara elever fick gora moodboard och tillsammans med elever som laser
till originalare fa fram logotyper till sina UF-foretag

W - ) sgsodraviken + Féljer
‘ K1 = SG/Broby
i u s 4 sgsodraviken Idag har vi haft genomgang om hur man skapar en
B - ogotyp, elever fran GP19 som utbildar sig till originalare hjélper
0 i ol eleverna ur NB19 apa logotyper till sina UF foretag.
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S5G/SodraViken

En tidning om gymnasiet, vara program och din framtid.

sodraviken.se

HOGLUNDS

framti

e

@sodraviken

#tsgsodraviken

Gemenskapen

genomsyrar hela skolan

e (AR Tittain i skolan

Elever berittar - LR nar duvill
Mot elever franvara AL Eoth i = digitalt oppet hus pé s
olika program s ek ; www.sodraviken.se
—_—_— : 2 2 8 @sgsodraviken

Sa gick detsedan oSl § @sodraviken
Nagra tidigare elever berattar A



http://www.sodraviken.se/
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